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Jak wiadomo, o rynkowym sukcesie produktu decyduje wiele czynnikéw, w tym o charakterze
marketingowym. Jednym z wazniejszych, jest przyciagnigcie uwagi nabywcy jego wygladem
zewnetrznym.

W tym celu opracowuje si¢ m.in. charakterystyczny ksztatt opakowania i jego przyciagajaca uwage grafike. Pelni ono
przy tym szereg funkcji rynkowych, od promocyjnych poczawszy na informacyjnych skonczywszy. Ze wzgledu
na to oraz na ogromna ilos¢ podobnych i jednorodzajowych produktéow, ktore jako$ trzeba od siebie odroznic,
opracowanie oryginalnego wygladu opakowania nie jest obecnie procesem tatwym iniedrogim.

Obserwujac rynek z tego punktu widzenia mozna zauwazy¢, ze w odniesieniu do niektorych towaréw uwagg
nabywcow przyciaga przede wszystkim wiasnie opakowanie, rozumiane badz jako wyglad towaru (typu buteleczki
perfum, szampondw, ksztalt i kolorystyka klawiatury komputera czy komorki) badz opakowanie zewngtrzne, jak np.
kartonik lekarstwa, pudetko zawierajace kosmetyk, torba, w ktora pakuje si¢ zakupiony towar itp.

Odpowiednie prace projektowe powierza si¢ zwykle fachowcom, co implikuje niekiedy wysokie koszty. Jesli zatozony
cel marketingowy zostanie osiagni¢ty, odpowiednio zaprojektowane opakowanie wyrézni konkretny produkt
w $wiadomoscei klientow, stwarzajac wrazenie unikalnosci, wyjatkowosci nawet tam, gdzie wlasciwie na takie réznice
nie ma miejsca. Niekiedy wystarczy zmieni¢ uktad koloréw, czy zastosowac ,,chwytliwy” motyw, aby zwrdci¢ uwagg
naniedostrzegana dotad ofertg rynkowa.

Mozna zatem bez popelnienia bledu stwierdzi¢, ze to przede wszystkim opakowanie, szczegblnie w odniesieniu
do towar6w jednorodzajowych, dla ktérych ma ono promocyjne znaczenie (np. kosmetyki, produkty z grupy AGD),
wplywa bezposrednio na wybory dokonywane przez klienta. Szczegblnie w odniesieniu do ,nagltych”,
nieprzemyslanych wyboréw zasadnie mozna przyjaé, ze to wyglad zewngtrzny towaru zadecydowat o zakupie.

Powyzsze uwagi wstepne, zapewne poruszajace kwestie znane czytelnikowi, ”

staqowﬁy jednak koplecmy wstep do'dal‘szych uwag prawnyf:h, W zamierzeniu C Zy wilesz, ze ...
majacych podkreslic wage zapewnienia sobie odpowiednich praw wiasnie
do opakowan. W tym tekscie mowa bedzie o jednym z prawnych sposobow
zapewnienia bezpieczenstwa w tym zakresie, tj. o nabyciu praw autorskich
do odpowiednich projektow. W duzej liczbie przypadkéw projekty opracowane skl e
w tym zakresie stanowi¢ beda utwory, za$ przepisy je chroniace sa tak I“"“'ES'E Rt et
restryktywne, ze w szeregu przypadkach nie zdajemy sobie sprawy z tego, «niemych sprzedawcow’,

wzrost znaczenia wygladu
opakowan sprawit, ze
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ze wkraczamy w obszar chroniony wilasnie przepisami ustawy o prawie to one bowiem,

autorskim i prawach pokrewnych. szczegolnie w sklepach

samoobstugowych,
Ponizsze uwagi obejmowaé beda nie tylko utwory ucielesnione zamiast sprzedawcow
w opakowaniach, w wygladzie zewngtrznym produktéw, lecz takze np. znaki reklamuja produkt.

towarowe czy logo przedsigbiorcy.

ochrona praw autorskich

Ich celem jest zwrocenie uwagi na niezwykle istotny dla praktyki rynkowej problem zwiazany z prawnoautorska
ochrong utworéw. Wydawatoby si¢, ze tematyka ta zwiazana jest raczej z aktywnoscia w zakresie szeroko rozumiane;j
kultury i sztuki, jednak ze wzgledu na szeroka mozliwos¢ stosowania odpowiednich przepisow takze w odniesieniu
do opracowan tworczych o znaczeniu gospodarczym, znajomo$¢ odpowiednich rozwiazan pozwoli na uniknigcie
szeregu trudnosci, przektadajacych sig¢ niekiedy na dtugotrwate i kosztowne procesy sadowe.

Zanim przejdg do konkretnych uwag dotyczacych gltéwnej tematyki artykulu, niezbedne jest przyblizenie
odpowiednich rozwiazan prawnych. I tak, ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych z 4 lutego 1994 r.
(wielokrotnie nastgpnie nowelizowana) przedmiotem ochrony uczynita ,,utwor”, za ktory zgodnie z art.1 ust.1 uznaje
si¢ kazdy przejaw dziatalnosci tworczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie
od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia. Jedna z trudniejszych kwestii na gruncie cyt. postanowienia, jest
ustalenie czy w konkretnym przypadku mamy do czynienia z ,,przejawem dziatalnosci tworczej o indywidualnym
charakterze”. Zwrot ten stal si¢ przedmiotem licznych komentarzy, ktorych teoretyczny walor nie ultatwia
praktycznych ocen. A zagadnienie jest istotne, gdyz za przyporzadkowaniem konkretnego opracowania do grupy
utwordw, ida okreslone konsekwencje prawne, niekiedy dla przedsigbiorcow zaskakujace.

Przede wszystkim podkreslic nalezy, ze utworem podlegajacym ochronie moze by¢ ,,wszystko”: od ksztattu
obrabiarki po etui na okulary. Majac za$ na uwadze niezwykle liberalne podej$cie sadow do przyznania takze takim
rozwiazaniom relewantnej z punktu widzenia ustawy cechy twoérczosci i oryginalno$ci, z gory mozna zatozy¢,
ze w przypadkach watpliwych sady raczej beda sktonne dostrzec te przymioty w opracowaniu, anizeli odmdéwic
im tych cech.

Przyblizajac definicj¢ utworu, ujeta w art.1 ust.l ustawy wskaza¢ nalezy, ze cecha ,tworczosci” jest przyblizana
przez réwnie niejasne pojgcia w postaci ,,indywidualnosci”. W ten sposob probuje sig przeciwstawic¢ chronione ustawa
rezultaty aktywnodci intelektualnej cztowieka o cechach utworu od wynikéw jego pracy, wymagajacych jedynie
pewnej sprawnosci i umiejetnosei, dostepnych dla przedstawicieli danego zawodu (tzw. wiedza rzemieSlnicza). Mowiac
jasniej, utwory cechuje przymiot statystyczej jednorodzajowosci co omacza, ze ich opracowanie wymaga nie tylko
pewnego zasobu wiedzy i umiejgtnosci lecz takze pewnego poziomu indywidualnego spojrzenia. Nie wyklucza
to mozliwosci powstania rownolegtych, praktycznie tozsamych opracowan, co moze mie¢ miejsce w szczegolnosci
w zakresie projektow przemystowych, dyktowanych trendami mody.

co jest objete prawem autorskim?

Na tle omawianego rozwiazania ustawowego pojawia si¢ takze pytanie dotyczace intensywnosci przyznanej
tu ochrony, czy mianowicie kazdy wytwor intelektu, nawet o niklym stopniu indywidualnosci, jest nia objety.
Ma to szczegdlne znaczenie w odniesieniu do tzw utworéw granicznych, wykazujacych minimalne przymioty
wlasciwe utworom. Uznanie ich za takowe jest w duzej mierze zalezne od wlasnych ocen sedziowskich, ktére
niekiedy sa zupetnie przypadkowe, aby nie powiedzie¢ — nieprzewidywalne. Chodz przyktadowo o takie opracowania,
jak ksiazki telefonicne, instrukcje obstugi, rozktady jazdy, prospekty czy slogany reklamowe i inne. Zreszta
watpliwosci te dotycza takze opracowan z zakresu sztuki wspolczesnej, a zwlaszcza tzw sztuki konceptualnej,
w rodzaju ustawionego w galerii wystawowej ,,zwyklego” krzesta, czy suszarki nabutelki (M.Duchamp).

Zgodnie z art. 8 ustawy, autorskie prawa majatkowe z reguty powstaja na rzecz tworcy. Z reguly, gdyz w przypadku
okreslonym w art.12 przynaleza one do pracodawcy. Ma to miejsce wowczas, gdy pracownik stworzyl utwor
w wyniku wykonywania obowiazkéw ze stosunku pracy. Umowa pomigdzy zainteresowanymi moze to uprawnienie
pracodawcy zmieni¢. Jesli tego nie uczyniono wylacznie w warunkach wskazanych powyzszym przepisem
przedsigbiorca moze swobodnie dysponowaé utworem (np. wygladem czy ksztattem opakowania), bez koniecznosci
uzyskania szczegdlnego, zawartego w odpowiednim kontrakcie zezwolenia.

Zwykle producent nie ma wtasnej pracowni projektowej, korzystajac z ustug zewnetrznych. I tu pojawiaé si¢ moga
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ktopoty prawne, poniewaz system umowny, uregulowany w ustawie jest dos¢
skomplikowany i nieco rézniacy si¢ od ,.klasycznych” zasad cywilnoprawnych.
Przede wszystkim pamigtaé nalezy, ze zamawiajac odpowiednie opracowanie
mozemy otrzymac propozycje zawarcia badz umowy licencyjnej badz umowy
o przeniesienie autorskich praw majatkowych — art.41 ust.2 ustawy. Roznia si¢
one przede wszystkim tym, iz pierwsza z nich pozostawia prawa do bedacego jej
przedmiotem utworu po stronie licencjodawcy, skutkiem drugiej jest ich
przejscie na nabywceeg. Zwykle mamy wybor formy umowy, przy czym trzeba
pamigtac, ze jego dokonanie ma dalsze skutki w zakresie przede wszystkim zasad
eksploatacji utworu.

pola eksploatacji

Koniecznym elementem obu rodzajow umoéw, jest wskazanie w ich tresci tzw.
pol eksploatacji. Jest to szczegdlna kategoria prawna, wywodzaca si¢ stad,
iz utwor (ksiazka, projekt znaku towarowego, artykul itd) moze by¢
rownocze$nie eksploatowane w rézny sposob i przez rézne osoby. Tak np.
ksiazke moze kto inny drukowaé, kto inny wprowadz¢ do obrotu, a jeszcze
inna osoba dokona¢ jej tlumaczenia czy przerobki na scenariusz filmowy czy
teatralny. Z kolei sztuka moze zosta¢ sfilmowana, zrealizowana w teatrze

))

zamawiajac odpowiednie
opracowanie mozemy
otrzymac propozycje
Zawarcia umowy
licencyjnej lub umowy

o przeniesienie autorskich
praw majatkowych.

Roznia sie one przede
wszystkim tym, iz pierwsza
z nich pozostawia

prawa do bedacego jej
przedmiotem utworu po
stronie licencjodawcy,
skutkiem drugie] jest ich
przejscie na nabywce.

czy wiesz, ze ...

ZWyklym” czy radiowym lub telewizyjnym itd. Z tego wzgledu ustawodawca

w art.50 ustawy przykltadowo wskazal najcze$ciej wykorzystywane w obrocie pola, na ktorych utwor moze by¢
eksploatowany. Pamigta nalezy, ze w umowie dla uniknigcia watpliwosci, zwykle rozstrzyganych nastgpnie
w dhugotrwatych postgpowaniach sadowych, nalezy wyraznie wskaza¢ te pola eksploatacji, ktore maja znaczenie dla
zamawiajacego dzieto.

wynagradzanie

Kolejnym, istotnym postanowieniem, jest ustalenie zasad wynagrodzenia. Wydawatoby sig, Ze nie jest to zabieg zbyt
skomplikowany, jednakze ze wzgledu na specyfikg ustawy takze i takie ustalenia powinny by¢ konstruowane
ze szczegblng uwaga. Przede wszystkim pamigtaé nalezy o tym, ze zamawiajacy okreslone opracowanie stara si¢
zapewniC sobie mozliwie jak najwickszy zakres uprawnien, ustalajac szeroki krag pol eksploatacji. W takim jednak
przypadku wysoko$¢ wynagrodzenia, jesli nie bedzie odpowiedniego postanowienia, dotyczy kazdego z ujetych umowa
pol, a wige si¢ multiplikuje. Aby unikna¢ takiej putapki nalezy wyraznie postanowi€, ze ustalone wynagrodzenie
obejmuje wszystkie pola eksploatacji (art.45 ustawy).

I wreszcie wspomnie¢ nalezy o kolejnej putapce, jaka znajduje si¢ w ustawie. Otdz w szczegdlnosci dla uczestnikow
obrotu jest oczywiste, ze zakupione badz licencjonowane dzieto ma by¢ przydatne dla nabywcy. Wymaga to niekiedy
dokonywania w nim zmian. Tak np. w zaprojektowanej ulotce reklamowej chcemy doda¢ zdjgcie, czy zmieni¢ lub
uzupeni¢ tekst.; w logo firmy uzupetlniamy kolory czy ksztalt grafiki itd. Takie zmiany sa dozwolone jedynie
w sytuacji, gdy w umowie mmajduje si¢ odpowiednie postanowienie, dotyczace wykonywania zaleznego prawa
autorskiego — art.46 ustawy.

Jak widzimy, korzystanie z utworu zamoéwionego dla potrzeb przedsigbiorcy moze by¢ niebezpieczne, jesli nie zna si¢
specyficznej regulacji, jaka sa przepisy ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Z tego wzgledu przestrzec
nalezy przed sigganiem po tzw wzory umow, gdyz nie zawieraja one specyficznych dla tego prawa postanowien.

autor tekstu: Prof. dr hab. Ewa Nowinska
Instytut Prawa Wtasnosci Intelektualnej UJ

Tekst pochodzi ze strony internetowej
Matopolskiej Agencji Rozwoju Regionalnego: www.marrpl

Wykorzystanie materiatéw zamieszczonych na stronie www.marr.pl jest dopuszczalne wylacznie na zasadach okreslonych w Ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w zakresie

odpowiadajacym whasnemu uzytkowi osobistemu oraz dozwolonemu uzytkowi publicznemu. W celu uzyskania zgody na korzystanie z m aterialéw udostgpnionych na stronie www. marr. pl, prosimy o
kontakt emailowy: marketing@marr. pl. 3
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