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Budowanie wartosci firmy w oparciu o znak towarowy

Na coraz bardziej konkurencyjnym rynku, rozpoznawalny przez klientéw znak towarowy, stanowi
jedno z podstawowych narzedzi w dziatalno$ci przedsigbiorstw, czgsto stanowiac jeden
z najwazniejszych skladnikdow majatkowych przedsigbiorstwa. Opracowywane co roku rdznego
rodzaju rankingi znakdéw towarowych potwierdzaja, ze znany i cieszacy si¢ renoma znak towarowy
moze mie¢ ogromna warto$¢, niejednokrotnie przekraczajaca warto§¢ samego przedsigbiorstwa, ktore
go uzywa. Przemawiajacym do wyobrazni przykladem sa wyceniane na setki milionéw dolarow

najdrozsze $wiatowe znaki towarowe, takie jak: Coca-Cola, Google czy Microsoft.

Z tego powodu, charakterystyczny i dobrze chroniony znak towarowy to czgsto niezwykle dochodowa
wlasno$¢ intelektualna przedsigbiorstwa, ktora w wielu wypadkach przesadza o sukcesie rynkowej
oferty towaréw lub ustug reklamowanych i1 oferowanych do sprzedazy przez dane przedsigbiorstwo.
Dlatego, istotnym elementem budowania warto$ci kazdej firmy powinna by¢ efektywna strategia
w zakresie ochrony i promoc;ji jej znaku towarowego (znakéw towarowych).

Tradycyjna 1 najwazniejsza funkcja znakow towarowych jest indywidualizacja zrodta pochodzenia
towarow 1 ushug. Realizujac t¢ funkcje, znak towarowy wskazuje klientom, ze wszystkie towary
(ustugi) oznaczone danym znakiem pochodza od konkretnego przedsigbiorstwa. Jednoczesnie znak
towarowy identyfikuje (wyodrebnia) towar (ustugg) na tle oferty podobnych towaréw (ustug) na rynku.
Tym samym, odrdéznia migdzy soba towary w obrocie. Ochrona funkcji odrozniajacej towaru
ma podstawowe znaczenie z punktu widzenia eliminowania mozliwosci wprowadzenia odbiorcow
w btad, co do zrédta pochodzenia towaréw, w tym ich jakosci. Pochodna funkcji odrdzniajacej jest
bowiem wtlasnie funkcja gwarancyjna znaku, polegajaca na tym, ze przekazuje on odbiorcom
informacjg, ze wszystkie towary oznaczone danym znakiem posiadaja taka sama jako$¢. Znak
towarowy pelni takze niezwykle istotna funkcje reklamowa, zachecajac klientow do nabywania
okreslonych towarow (ustug) oznaczonych danym znakiem, tym samym wptywa na decyzje handlowe
klientow, ktorzy czesto sa gotowi zaptaci¢ wigcej za produkt tylko dlatego, Zze oznaczony jest

okreslonym, zwykle renomowanym znakiem towarowym.

Jako instrument komunikacji z klientami oraz kluczowe narzgdzie marketingowo-reklamowe, znak

towarowy moze mie¢ podstawowe znaczenie z punktu widzenia popularnosci danych towaréow (ustug)
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wsrdd klientow, co przektada si¢ na ilo$¢ sprzedawanych towarow i ustug, a co za tym idzie takze

dochody przedsigbiorstwa, jego warto$¢ i pozycje konkurencyjna na rynku.

Aby interesy przedsigbiorstwa, zwiazane z jego znakiem towarowym (znakami towarowymi) byly
skutecznie zabezpieczone, w szczegOlno$ci poprzez zakazanie innym podmiotom bezprawnej
eksploatacji znaku, konieczne jest zadbanie o prawna ochrong znaku. Gwarantuje ja przede wszystkim
rejestracja znaku towarowego, dajaca wytacznos¢ w zakresie zawodowego i1 zarobkowego korzystania
ze znaku dla zgltoszonych towaréw 1 ustug na danym terytorium (w tym uzywania znaku w celach
reklamowych) oraz mozliwo$¢ przeciwstawiania si¢ takiemu uzywaniu znaku przez inne podmioty,

ktére moze wprowadza¢ konsumenta w btad lub ostabia¢ renomg znaku.

W S$wietle przepisow prawa wiasnosci przemystowej, w charakterze znaku towarowego moze
by¢ zarejestrowane kazde oznaczenie, ktore mozna przedstawi¢ w sposob graficzny pod warunkiem,
ze nadaje si¢ do odroznienia towarow jednego przedsigbiorstwa od towaréw innego przedsigbiorstwa.
W charakterze znakow towarowych moga by¢ rejestrowane: wyraz, rysunek, ornament, kompozycja
kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania. W konteks$cie budowania
wartosci firmy na rynku on-line, nalezy zwréci¢ uwage na mozliwos$¢ rejestrowania w charakterze
znakoéw towarowych oznaczen majacych posta¢ adreséw internetowych lub domen internetowych
(G, www.xyz.pl” lub ,xyz.pl”). Dotyczy to jednak tylko tych domen, ktére sa uzywane w celu
identyfikacji towaréw (ustug) oferowanych i reklamowych w powiazaniu z taka domena. Uzyskanie
ochrony ma o tyle znaczenie, ze sama rejestracja domeny nie kreuje po stronie jej abonenta zadnej
prawnej wylacznosci w zakresie rynkowej eksploatacji domeny, ktéra umozliwiataby mu sprzeciwianie

sig rejestrowaniu przez inne podmioty dla swoich stron www mylaco podobnych domen.

Przedsigbiorstwo decydujace si¢ na rejestracje znaku towarowego, powinno zdecydowacl sig,
czy z punktu widzenia jego strategii biznesowej, wystarczajaca jest ochrona krajowa znaku uzyskana
poprzez rejestracj¢ znaku w Urzedzie Patentowym RP, czy tez pozadana jest ochrona w szerszym
zakresie terytorialnym. W takim przypadku, atrakcyjna mozliwo$¢ stanowi rejestracja W trybie
tzw. wspolnotowego znaku towarowego przez Urzad ds. Harmonizacji Rynku Wewnetrznego
wystepujacym obecnie réwniez pod polska nazwa Urzad ds. Znakéw Towarowych i Wzorow UE
(OHIM) z siedziba w Alicante w Hiszpanii, gwarantujaca ochrong znaku automatycznie we wszystkich

27 krajach UE.
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Prawo ochronne na znak towarowy i prawo do znaku wspdlnotowego sa prawami wylacznymi,
majatkowymi 1 zbywalnymi, co ma istotne znaczenie z punktu widzenia budowania wartosci firmy.
Po pierwsze, prawo takie stanowi - posiadajacy okreslona warto$¢ - sktadnik przedsigbiorstwa, przy
czym szczegdlnie wysoka warto§¢ maja przede wszystkim znaki powszechnie znane i renomowane.
Warto$¢ ekonomiczna znaku towarowego wpltywa wigc w sposob bezposredni na wartos¢ catego
przedsigbiorstwa, co ma znaczenie w przypadku zbycia przedsigbiorstwa, wyceny masy upadtosciowe;j,
zastawu, zabezpieczenia kredytu/dotacji na inwestycje. Prawo do znaku towarowego ma takze zdolnos¢
bilansowa co oznacza, ze moze by¢ wniesione jako aport do nowo tworzonej spoiki. Stwarza
to przedsigbiorstwu mozliwos¢ tworzenia nowego podmiotu gospodarczego w oparciu o wartos¢

istniejacego znaku towarowego.

Prawo ochronne na znak towarowy (prawo do znaku wspolnotowego), jako prawo o charakterze
zbywalnym moze by¢ przedmiotem obrotu, a co za tym idzie generowania dochoddéw
dla przedsigbiorstwa z tytulu eksploatacji znaku przez inne podmioty. Podstawowa forma
komercjalizacji prawa ochronnego na znak towarowy jest ,udostgpnianie” znaku innym
przedsigbiorstwom na podstawie uméw licencyjnych lub uméw franchisingowych. Z tytulu optat
licencyjnych czy franchisingowych, uprawniony moze czerpac state dochody, niezalezne od aktualne;j
kondycji rynkowej przedsigbiorstwa. W tym sensie znak towarowy jest narzedziem generowania
niekiedy bardzo wysokich zyskow, porownanych lub wyzszych od zyskéw uzyskiwanych ze sprzedazy

towarow 1 ustug oznaczonych danym znakiem.

Majac $wiadomos$¢ roli, jaka odgrywaja znaki towarowe w obrocie, kazde przedsigbiorstwo - bez
wzgledu na branzg w ktorej dziata, charakter oferowanych towaréw 1 uslug, czy otoczenie
konkurencyjne — powinno budowaé swoja strategi¢ biznesowa w oparciu 0 skutecznie chroniony

i efektywnie komercjalizowany znak towarowy.
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na www.marr.pl/rzecznik

Malopolska Agencja Rozwoju Regionalnego
ul. Kordylewskiego 11, 31-542 Krakow

Tel.: (12) 417 74 22, 617 66 21

Fax: (12) 617 66 66



