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Odpowiedzialnos¢ prawna z tytulu kopiowania

1.Uwagi wstepne

Zapeliony produktami rynek wymaga od producentow oferowania coraz to nowych produktow
lub chociaz dokonywania w nich takich zmian, ktore przyciagna uwage nabywcow, zachgca do kupna.
Wszyscy znamy liftingi wygladu zewngtrznego "starych" samochod6éw, uvatrakcyjnianie opakowan,
czy samych produktow. Niekiedy, kierujac si¢ ograniczeniem wydatkow, producenci zamiast
opracowywaé wlasne wzory, komponowac¢ etykiety wedle wlasnych potrzeb czy mozliwosci, zmieniac
opakowania itp., si¢gaja po sprawdzone przez innych przedsigbiorcow rozwiazania (W tym niekiedy
takze po znaki towarowe) przejmujac je dla siebie. Prowadzi¢ to moze do kopiowania, w szeregu
przypadkach negatywnie przez prawo ocenianego. Zwykle takze, szczegodlnie jesli przedmiotem
takiego "zainteresowania" jest produkt znany czy jego oznaczenie (tzw. produkt markowy) pokusa jest
niezwykle silna, gdyz nie tylko korzysta si¢ z jego rozpoznawalnosci, ale rowniez z dobrej opinii, jaka
si¢ cieszy. Trudno zatem nie zauwazy¢, ze uprawnieni poszukuja wowczas ochrony sadowej, towar taki
bowiem, a zwykle i jego znak towarowy, stanowia istotny element ich majatku, juz nie méwiac
0 wartos$ci marketingowej. Droga do sukcesu rynkowego jest i dlugotrwala i kosztowna, starajac si¢ ja

skroci¢ mniejsi, mniej zamozni przedsigbiorcy probuja czgs¢ tej sity rynkowej przejaé dla siebie.

Kopiowanie przybra¢ moze, co oczywiste, rozne formy. Jedna z nich jest podrabianie lub oferowanie
produktow podobnych pod tzw. marka wilasna. Teoretycznie nie ma w takich przypadkach
wprowadzania w blad co do pochodzenia, stanowiacego jeden z usilniej zwalczanych przejawow
nieuczciwej konkurencji (o czym nizej), niemniej korzysta si¢ w ten sposob z dorobku innego, niezbyt
uczciwa droga. Nabywcy orientuja si¢ przewaznie, ze nie kupuja produktu oryginalnego, gdyz
np. informuje ich o tym nie tylko np. inny znak towarowy (cho¢ niekiedy bardzo zblizony do znanego),
ale takze cena, czy miejsce sprzedazy (targ, stoiska na ulicy itp.). Ostatnimi czasy "podrobki"
oferowane sa takze i w Internecie. Jest to zjawisko szczegdlnie grozne przede wszystkim dla

nabywcow lekow.
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Che¢ uzyskania zarobku w powyzszy sposob jest zjawiskiem ogolnym, takze z geograficznego punktu
widzenia. Wakacyjni podroznicy tlumnie odwiedzaja bazary tureckie, greckie, egipskie
w poszukiwaniu torebek Louis Vuitton'a czy perfum Chanel. Z szacunkow Komisji Europejskiej

wynika, ze pomigdzy 5-7% obrotéw §wiatowych - to handel podrobkami.

Kwestie zwiazane z poruszana tematyka reguluje szereg roéznych aktow prawnych. Ponizej zostana

W koniecznym skrécie przedstawione te sposrod nich, ktdre maja dla rynku podstawowe znaczenie.

2. Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Dla zachowania pozadanych spotecznie regul walki rynkowej, podstawowa rolg, nie tylko zreszta
w Polsce, odgrywaja przepisy zwalczajace przejawy nieuczciwej konkurencji. Krajowa ustawa
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji z 16 kwietnia 1993 r. jest szczegdlnym aktem prawnym.
Juz z samej nazwy wynika, ze odnosi si¢ do przypadkoéw przekroczenia ,,zasad uczciwo$ci” w obrocie
gospodarczym, odwotujac si¢ tym samym do pewnych norm etycznych, jakie powinni przestrzegaé
przedsigbiorcy. Nic zatem dziwnego, ze przewiduje takze ochrong rynku przed niedozwolonym
nasladownictwem (kopiowaniem), cho¢ w zakresie $cisle wskazanym. Podstawowe sa w tym zakresie
dwa jej przepisy: bardziej szczegdtowy art.13 oraz ogodlniejszej natury — art.3 ust.l. Zgodnie
z pierwszym z nich 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest nasladowanie gotowego produktu,
polegajqce na tym, ze za pomocq technicznych srodkow reprodukcji jest kopiowana zewnetrzna postac
produktu, jezeli moze wprowadzié¢ klientow w blad co do tozsamosci producenta lub produktu. 2. Nie
stanowi czynu nieuczciwej konkurencji nasladowanie cech funkcjonalnych produktu, w szczegolnosci
budowy, konstrukcji i formy zapewniajqcej jego uzytecznoséc. Jezeli nasladowanie cech funkcjonalnych
gotowego produktu wymaga uwzglednienia jego charakterystycznej formy, co moze wprowadzic¢
klientow w biqd co do tozsamosci producenta lub produktu, nasladowca jest zobowiqzany odpowiednio

oznaczy¢ produkt.

Zwykle nasladowca jest konkurent, przejmujacy wyglad zewnetrzny danego produktu-opakowania,
swiadomie. Nie oznacza to oczywiscie, ze niekiedy musi (czy raczej powinien) by¢ bardzo zblizony,
a to np. w sytuacji, gdy panuja okreslone trendy mody. W takim przypadku zwykle powyzszy przepis
nie znajduje zastosowania, gdyz dla skutecznego postawienia zarzutu wymagane jest kopiowanie

wygladu produktu, a wigc jego identycznos$c¢, wywolujaca wprowadzajacy w blad skutek.
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Jesli przypadek ten nie ma miejsca, wowczas moze zosta¢ uruchomiona odpowiedzialno$¢ oparta
0 inny przepis ustawy, a mianowicie o art.3 ust.1, zgodnie z ktoérym ,, Czynem nieuczciwej konkurencji
jest dzialanie sprzeczne z prawem lub z dobrymi obyczajami, jezeli zagraza lub narusza interes innego
przedsiebiorcy lub klienta”. Przede wszystkim niektdre przynajmniej przypadki nasladownictwa
(wygladu produktu, jego opakowania, znaku towarowego, uksztatltowania etykiety i inne) moga
narusza¢ dobre obyczaje, rozumiane jako nieuczciwe wkraczanie w pozycje rynkowa innego
przedsigbiorcy, zbudowana m.in. (a niekiedy przede wszystkim) dzigki zainteresowaniu, jakim cieszy
si¢ u nabywcow produkt o okreslonych cechach zewngtrznych, z ktorych niektére przynajmniej
nieroztacznie zwigzane sa z oferta danego przedsigbiorcy. Nie musi to by¢ tzw. hit, wystarczy, jesli jest
ona rozpoznawalna, identyfikowana np. poprzez charakterystyczny wyglad etykiety. Niekiedy takze
mozna dopatrze¢ si¢ ich naruszenia dlatego, iz sprawca czynu jest np. byly kooperant czy dystrybutor.
W takiej sytuacji zarzut opiera¢ si¢ moze na tym, ze wskazane podmioty doskonale znaja sytuacje
rynkowa w zakresie zainteresowania danym produktem, indywidualizowanym w okreslony sposob.
Nie ponosza zatem ryzyka w postaci przyzwyczajania odbiorcéw do nowego wyrobu, co przeciez nie

zawsze konczy sig sukcesem.

Podsumowujac, wprowadzanie do obrotu produktéw kopiowanych, moze stanowié¢ albo przypadek
tzw. pasozytnictwa (tj. si¢ganie do cudzego miejsca rynkowego, w celu zajgcia go lub budowania
wlasnej pozycji) badz wykorzystywania cudzej renomy. W ostatnim przypadku nalezy wykazac,
ze przedsigbiorca, ktory zarzuca popehnienie takiego czynu — pozycje taka posiada. W pierwszym
wystarczy zwykle wykazanie, ze np. przejgcie wygladu produktu ostabilto site rynkowa przedsigbiorcy,
a wigc jego pozycje dotad zajmowana. Nalezy jednak pamigta¢, Zze nie zawsze bedziemy mieli
do czynienia w takich przypadkach z czynem nieuczciwej konkurencji, poniewaz w obrocie niektore
przynajmniej elementy zewnetrznego wygladu produktu stanowia efekt trendu mody, czy tez sa

Z innych wzgledow bardziej lub mniej powszechnie stosowane.

3. Ochrona przepisami ustawy Prawo wlasnosci przemyslowej

Wyglad produktu moze stanowi¢ wzor przemystowy, mogacy podlega¢ ochronie na podstawie
odrebnej grupy przepisow. Ich sytuacje prawna reguluje ustawa z dnia 30 czerwca 2000r. Prawo

wlasnosci przemystowej. O tym, co moze podlega¢ ochronie, przesadza tre$¢ ust. 2 art. 102
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definiujac takie rozwiazania nastepujaco: Wzorem jest kazdy przedmiot wytworzony w sposob
przemystowy lub rzemiesiniczy, w szczegolnosci opakowania, symbole graficzne oraz kroje pisma

typograficznego, z wylqczeniem programow komputerowych.

Tak wigc wzorem jest przede wszystkim posta¢ okreslonego produktu, ktorym moze by¢ takze
np. wyglad produktu, struktura materialu, opakowanie i inne. Nalezy jednak pamigtac,
ze cechy, jakie musi spetnia¢ wzor, aby uzyska¢ ochrong na podstawie ustawy Prawo wiasnosci
przemystowej, sa niekiedy trudne do speinienia, przede wszystkim w zakresie przymiotu nowosci,
ocenianego w skali §wiatowej oraz indywidualnego jego wygladu. Oba warunki sa istotna bariera,
w szczegolnosci majac na uwadze niewielka niekiedy mozliwo$¢ ,,manewru” w stosunku do juz

zastanych na rynku rozwigzan.

Aby uzyskac ochrong nalezy (zwykle za posrednictwem rzecznika patentowego) ztozy¢ odpowiedni
wniosek w Urzedzie Patentowym. Po sprawdzeniu formalnych wymogéw dotyczacych, wniosku,
Urzad rejestruje wzor, wydajac odpowiedni dokument. Na jego podstawie nabywa si¢ ,, prawo
wylqcznego korzystania ze wzoru w sposob zarobkowy Ilub zawodowy na calym obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej”. Zatem nikt inny nie moze go kopiowaé ani wprowadza¢ do obrotu
bez poniesienia odpowiednich konsekwencji prawnych. Jak widzimy, jest to kolejna prawna $ciezka

ochrony przed nasladownictwem, z konsekwencjami wobec naruszyciela.

Granicg monopolu korzystania ze wzoru wyznacza art.105 ust.4 ustawy, wskazujac, ze: Prawo
Z rejestracji wzoru przemystowego obejmuje kazdy wzor, ktory na zorientowanym uzytkowniku
nie wywotuje odmiennego ogolnego wrazenia. Tak wigc, to percepcja zorientowanego uzytkownika
(a wigc osoby, ktora na co dzien wzoru uzywa, z wylaczeniem producentdw i projektantow)
przesadza o tym, czy ,,nasze” stanowi niedozwolone nasladownictwo, kopiujac zastany wzor,

czy tez jest samodzielnym opracowaniem, nie wkraczajacym w cudze prawa wylaczne.

4.0chrona przed kopiowaniem przepisami ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych

Wyglad produktu czy jego elementéw, w tym i opakowanie, moze stanowi¢ przedmiot ochrony takze
przepisami prawa autorskiego. Z tego wzgledu kilka stow o tym, co moze stanowi¢ przedmiot ochrony

w $swietle ustawy z 4 lutego 1993 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Okresla ona w art. 1
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ust. 1 przedmiot ochrony, w sposéb nastepujacy: Przedmiotem prawa autorskiego jest kazdy przejaw
dziatalnosci tworczej 0 indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie
od wartosci, przeznaczenia i sposobu wyrazenia (utwor). Kategorie utwordw wymienia ust.2 art.1,
wsrod nich wskazujac m.in.: utwory literackie, plastyczne, fotograficzne, wzornictwa przemystowego.
Jesli zatem, okreslony  produkt (szczegdlnie jego ksztalt, czy zdobienia), wyglad etykiety
czy opakowanie - ma cechy utworu (a wigc jest efektem dziatalno$ci tworczej o indywidualnym
charakterze), wowczas podlega ochronie przepisami wskazanej ustawy. Na rzecz jego twércy
powstaja rownoczeSnie odpowiednie prawa, chronigce dobra osobiste (art.16) i majatkowe
korzysci (art.17). Co istotne, monopol korzystania z utworu, jest niezalezny od granic panstwowych
ani od koniecznosci spetnienia jakichkolwiek wymogdéw formalnych. Dlatego tez jest to najmocniejsza

ochrona, obejmujaca efekty tworczej dziatalnosci czlowieka.

Odpowiednie uprawnienia przystuguja zasadniczo tworcy, cho¢ na podstawie wyraznych wskazan
ustawowych, moga przynaleze¢ i do innych niz tworca podmiotow, w tym przede wszystkim
do pracodawcy. Sa to przypadki $cisle w ustawie uregulowane. Oczywiste jest bowiem, ze zasada
rzadzaca stosunkiem pracy jest swoiste ,,zawlaszczanie” jej wynikoOw przez zatrudniajacego, w zamian
za wynagrodzenie. | tak, zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy, jezeli ustawa lub umowa o prace nie stanowiq
inaczej, pracodawca, ktorego pracownik stworzyl utwor w wyniku wykonywania obowiqzkow
ze stosunku pracy, nabywa z chwilq przyjecia utworu autorskie prawa majqtkowe w granicach
wynikajqcych z celu umowy o prace i zgodnego zamiaru stron. Autorskouprawnionym, cho¢ wytacznie

w zakresie uprawnien majatkowych, jest wigc podmiot pracodawca.

Niekiedy mozemy mie¢ do czynienia ze wspolautorstwem okreslonego utworu (w rodzaju:
kompozytor i autor tekstu piosenki, wspdlnie napisana ksiazka, spot reklamowy itd.). Przymiot taki
przystuguje osobie, ktora wniosta cho¢by minimalny element twérczy. W takich sytuacjach moze
powsta¢ dzieto, co do ktorego trudno jest ustali¢ wklady tworcze. Méwimy wowczas o tzw. dzietach
nieroztacznych. Wspottworcom przystuguje wspélne prawo majatkowe do opracowanego przez nich
utworu. Domniemanie, ktore moze zosta¢ obalone, wskazuje na rdéwno$¢ udziatow (a wigc réwny jest

tez podziat zyskow).

Ustawa ta zawiera szereg szczegotowych rozwiazan, w tym okre$la zasady obrotu odpowiednimi

prawami. W przepisach art.41 i nast. ustawy wskazano specyficzne regulty rzadzace dwoma rodzajami
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umow: tj. umowa o przeniesienie autorskich praw majatkowych i zawierang takze w tym zakresie
- umowg licencyjna. Rezim prawny takich zobowigzan jest w ustawie S$cisle okre§lony co oznacza,

ze musi by¢ w praktyce przestrzegany.

Konczac podkresli¢ nalezy raz jeszcze, ze wskazana powyzej ustawa, jesli mamy do czynienia

Z utworem, daje niezwykle mocna ochrong uprawnionemu.

Autor: Prof-dr hab.Ewa Nowinska
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